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tradycyjnie juz wraz z koricem roku chciatbym Panstwu serdecznie podziekowac za wspodtprace
w minionych dwunastu miesigcach i zaprosi¢ do wspdlnych przedsiewzie¢ w roku 2021.

Przyszty rok bedzie dla nas okresem szczegdlnym, bowiem wejdziemy w nim doktadnie w 26. rok naszej
dziatalnosci, liczagc od momentu, kiedy pojawiliSmy sie na rynku z pierwszymi specjalistycznymi ustugami
kontentowymi, a nastepnie medialnymi. Oczywiscie, dziataniom tym towarzyszyty przez lata rézne spotki,
zespoty redakcyjne czy brandy. Przez caty ten okres zmieniaty sie takze dynamicznie rynek i otoczenie
medialne, a wraz z nimi zmienialismy sie takze my.

Jestem niezmiernie rad — mimo nietatwych czaséw — ze mozemy kontynuowac naszg dziatalnos¢
znowymiplanamiinie mniejszym optymizmem niz dwie i pét dekady temu. Pragne przy okazji podziekowa¢é
tym wszystkim, ktérzy nas wspierali i wspierajg nadal, widzac sens codziennej naszej pracy w obszarze
informacji i edukacji.

Raz jeszcze dziekujgc Panstwu za wspdlnie zrealizowane projekty, zatgczam krétka informacje o planach
wydawniczych oraz dziataniach kontentowych w 2021 roku.

tacze pozdrowienia
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Plany InfoMarketu i spétek powigzanych na rok 2021

E-KONTENT E-commerce

Aktualna sytuacja na rynku, zwigzana z pandemig i obostrzeniami gospodarczymi, wptyneta znaczaco
na zmiane strategii wielu firm wzgledem dziatan on-line/off-line oraz towarzyszacych im produkcji
i dystrybucji materiatéw informacyjnych, w tym dla potrzeb e-commerce. InfoMarket i spoétki
powigzane od lat pozostajg liderem kontentu elektrospecjalistycznego w Polsce. Obstugujemy nie tylko
czotowe sieci handlowe, ale wspodtpracujemy takze z najwiekszymi stacjami telewizyjnymi, radiowymi
czy operatorami internetowymi.

Zmiany wymuszone przez pandemie spowodowaty niebywale dynamiczny wzrost zainteresowania
tego typu materiatami. Poczawszy od Il kwartatu biezgcego roku, sredniookresowy wzrost zamoéwien
roznego typu plikéw informacyjnych (tekstowych, matrycowych, audio i wideo itp.) zwiekszyt sie u nas,
liczgc rok do roku, w ostatnich 9 miesigcach niemal o 400 proc.(!) Jest to wynik absolutnie rekordowy
na przestrzeni ostatnich 25 lat i takich wynikdéw nie notowalismy nigdy, nawet w okresie pierwotnego
boomu cyfryzacji w latach 1998 — 2002, kiedy to bazy danych BDK i InfoMarketu obstugiwaty wszystkie
niemal sieci bez wyjatku, w tym startujgce w owym czasie niezwykle ,pliko-, i ,danochtonne”
poréwnywarki cenowe na czele z liderem tego rynku — Ceneo.pl.

Fakt ten Swiadczy z jednej strony o wymogu chwili, ale takze — czego, niestety, nie da sie ukry¢ — o dosé
duzych zaniedbaniach w budowaniu baz danych i samych e-danych w wielu miejscach cyfrowego swiata.
Szczegdlnie uwypuklit sie ten fakt w czasie zamkniecia wiekszosci sklepéw tradycyjnych. Co ciekawe,
deficyt tego typu danych nie dotyczy tylko sfery handlowej, ale i czysto informacyjnej, gdzie takze
naprawde wiele firm szukato nowych Zzrédet informacji czy poprawiato znacznie te juz funkcjonujace.

Trend ten bez watpienia bedzie kontynuowany niezaleznie od tego, w jakim kierunku potoczg sie losy
pandemii. | cho¢ zapewne produkcja tego typu materiatdw nie bedzie charakteryzowata sie juz az tak
spektakularnymi wzrostami liczbowymi (z rekordowym na rynku kwietniem 2020 r.; wg danych: 27 600
plikdw ogdtem), tym niemniej juz dzi$ widaé, patrzac na potrzeby oraz obecne zamdwienia, chocby
InfoMarketu, ze dynamika wzrostu nadal bedzie trzycyfrowa.

W obszarze kontentu, ktéry stanowi dla nas blisko 90 proc. core biznesu, spétki nasze zostaty solidnie
wzmocnione wieloma dodatkowymi narzedziami. Znacznie poszerzyt sie takze zespdt redakcyjny,
skupiajacy blisko 50 dziennikarzy, ktérzy stale z nami wspodtpracujg zdalnie. Warto podkreslic,
ze znaczna wiekszo$¢ z nich to osoby zwigzane w réznym okresie z naszg firmg, znajgce poszczegdlne
sektory rynku, co pozwala utrzymac¢ nam dobrg jakosé materiatéw i szybko reagowac na zmiany.

Na zyczenie udostepniamy wykaz produktow i ustug kontentowych na rok 2021 (embargo: 15.11.2020).
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E-MEDIA InfoProdukt

Mimo dos¢ ztozonego i niezmiernie trudnego rynku medialnego, m.in. ze wzgledu na pandemie, ale i wyrazng zmiane
uktadu wydatkéw reklamowych, udato nam sie w 2020 roku nie tylko utrzymaé w catosci nasze plany wydawnicze
w obszarze druku klasycznego, jak i wydan cyfrowych, ale i wprowadzi¢ wiele nowych pozycji i dodatkéw. Od lat z
powodzeniem realizujemy naszg polityke wydawniczg, niezaleznie od panujgcych méd czy trenddéw, i ufamy, ze uda
nam sie w 2021 roku zachowac w tej materii status quo oraz dotychczasowg konsekwencje w dziataniu.

W obszarze mediéw wtasnych planujemy wydanie w formie drukowanej i cyfrowej blisko 100 pozycji, ktére
wspierane bedg mocno strong internetowg, newsletterami, ale takze dziataniami na Instagramie i Facebooku.
Wszystkie nasze dziatania w 2021 r. brandowane beda marka InfoProdukt, zarédwno w uktadzie B2B,
jak i B2C. Znaczacg role beda odgrywaty kanaty cyfrowe i dystrybucja cyfrowa — w zaleznosci od kompletu
i grup docelowych naktady (poza drukiem) wyniosg od 25 do nawet 75 tysiecy unikalnych rekordéw.
Zachowana przy tym zostanie darmowa wysytka do handlu i e-ustug. ,InfoProdukt” dostepny bedzie takze
w wybranych salonach prasowych ,,Empiku” i ,Ruchu”.

Pragniemy przypomnie¢, ze tak jak miato to miejsce w roku 2020, tak i przez wszystkie miesigce roku 2021
nasze komplety , InfoProduktu” przyjma kazdorazowo takie oto odmiany (dla przyktadu komplety MDA i RTV):

InfoProdukt MDA/RTV B2B HC — hard copy (sklepy i hurtownie, salony SMK/audio i wideo, projektanci,
architekei itp.);

InfoProdukt MDA/RTV B2C HC — hard copy (salony prasowe, subskrypcje, prenumerata);

InfoProdukt MDA/RTV B2B DL — digital (www, mailingi, sklepy i hurtownie, salony SMK/audio i wideo,
projektanci, kanat VIP dystrybucja itd.);

InfoProdukt MDA/RTV B2C DL — digital (www, mailingi, newslettery konsumenckie);
InfoProdukt MDA/RTV B2B DLE — digital — plik systemowy (tylko branza i dziatania e-commerce).

Zachowany zostanie dotychczasowy format edycyjny dla wydan drukowanych i cyfrowych InfoProdukt ,R”
(segmenty AGD, RTV i pokrewne). Istotng zmiang bedg nowe komplety wydawnicze i przejscie czesci z nich
w tryb miesiecznika:

InfoProdukt MDA — duzy sprzet wolnostojgcy (miesiecznik) — kontynuacja,
InfoProdukt MDA — duzy sprzet do zabudowy (miesiecznik) — nowos¢!
InfoProdukt SDA — drobny sprzet kuchenny (miesiecznik) — nowos¢!
InfoProdukt SDA — drobny sprzet domowy (miesiecznik) — nowos¢!

InfoProdukt RTV — telewizory, sprzet IT, multimedia — zmiana na miesiecznik,

InfoProdukt NWO — narzedzia, warsztat, ogréd — zmiana na miesiecznik.

Kazdy z magazynéw bedzie przygotowany w 4 wyzej wymienionych odmianach, zawierat bedzie od 16
do 32 stron i bedzie, poza drukiem i wysytkg pocztowg, dystrybuowany cyfrowo wraz z newsletterami
i mailingami oraz wspomagany strong infoprodukt.pl.

Na zyczenie udostepniamy spisy tematéw oraz aktualny wykaz odbiorcéw (embargo: 15.11.2020).



